LA TENDENZA

Un tempo quando si parlava di usato
il pensiero correva a due categorie:
auto e antichitd. Oggi il second hand
ha un vero mercato. Secondo i dati
Doxa il 63% di italiani, ha venduto o
acquistato usato, e Catania non si
differenzia. Sono lontani i tempi in
cuii catanesisi rivolgevano alle ban-
carelle di piazza Alberto o ai pochi
negozi vintage di nicchia, che erano
frequentati di nascosto e alla ricerca
di pezzi da sfoggiare senza dire dove
si era scovata quella rarita,

La citta etnea, da qualche anno,-

pullula di negozi dell'usato che of-
frono spesso servizi cheisitionline o
le bancarelle, non possono dare nel-
I'immediato all'acquirente, né al
venditore: tutto cio favorito anche
da una mentalita rivolta alla rigene-
razione del pianeta.

In un mondo in cui 1a sostenibilita
€ sempre pill protagonista, credere
nel valore del riuso e nell’economia

circolare rappresenta un approccio |8

eticoe didifesaal consumismo. Inol-
trevi é risparmio e se si é dalla parte
del venditore, possibilita di guada-
gno. ¢ll nostro cliente tipo - spiega I-
vana Maugeri, franchisor del Merca-
tino Franchising di Catania - ricerca
soprattutto qualita. Paradossalmen-

Fra qualita e tutela dell'ambiente
il “second hand” piace sempre piu

te, oggila puoi trovare nelle cose del
passato e nella manifatturiera di un
tempo. Usato & una parola interna-
zionale: all'estero da sempre ci sono
mercatini dedicati, al Nord é ormai
chicriproporre lo stesso outfit. Noia
Catania ci stiamo arrivando sia per-
ché si & compreso che un mondo e-
cosostenibile & necessario, sia per-
ché il risparmio piace. Non ultimo,
chivende sa che rida vita a unogget-
toverso cuisihaun valore affettivoe

di cui magari si € costretti a disfarsi
per fare spazio, dato che le nostre ca-
se non sono pit grandi come quelle
diuntempo.L'usato é unafilosofiadi
vita. Ma, spesso, di un cliente medio
alton,

Cio chesinotaanalizzandoiclienti
deinegozi dell'usato & che sono per-
sone normali e di fascia borghese,
che amano risparmiare, cambiare e
scambiare, infatti pué succedere che
l'oggetto comprato poi venga riven-

duto, cosi come particolari prodotti
che si hanno in casa, ma che non si
vogliono buttare via, come regali’
non apprezzati, oggetti di famiglia,
ricordidiinfanzia e spesso impensa-
bili collezioni. A quel punto sidecide
di portarli presso un rivenditore del--
l'usato.
Dunquie, se & vero che 'usato ¢ fa-
vorito dall'inflazione e dalla cris
anche un mercato utile economic
mente e diprestigio che, sistima, nel
2025 potrebbe arrivarea 2,6 miliardi
fra online e di prossimita. -
Cid che si evince a Catania & che i
negozi sono. frequentati principals
mente da turisti, che cercano la fir-
ma di lussoio il regalo tipico, e da
targetlocale medio alto diun'eta
cinquantacinque in su. Cio spiega
poco utilizzo del web dovuto a p
che competenze informatiche,
preferenza a voler testare i prodo
e il saper riconoscere, rispetto a |
giovane, un prodotto durevole e n
solo di tenderiza. :
Le nuove generazioni, anche a Ca-
tania, complice I'attenzione all’
biente, seguono la moda del seco
hand, che favorisce il risparmio e
consente di ridare vita a pezzi u
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